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Au cœur des collections et des engagements de Maisons 
du Monde, les savoir-faire des artisans du monde entier 
ont tout le respect et l’attention de l’enseigne de meubles 
et de décorations. Depuis toujours, Maisons du Monde a 
sélectionné avec soin, notamment en Asie, les meilleurs 
artisans travaillant les matériaux locaux tels que le bois, 
les fibres végétales, la nacre… Préserver ces savoir-faire 
d’ici et d’ailleurs, c’est protéger un patrimoine culturel 
et valoriser l’artisanat en soutenant les emplois qui y 
sont liés. 

Dans le cadre du mouvement Good is beautiful, lancé en 2022 
par l ’enseigne leader européen de la maison inspirante et 
accessible afin d’ancrer le développement durable dans sa 
stratégie, les savoir-faire de ces artisans sont à l ’honneur. 
Pour intégrer la sélection de produits responsables Good is 
beautiful, les produits doivent en effet respecter au moins 
l ’un des critères suivants : 

•  M a t i è r e s  r e s p o n s a b l e s  p o u r  r é d u i r e  l ’ i m p a c t 
environnemental du produit

• Made in Europe pour développer l’économie locale

• Préservation des savoir-faire pour soutenir la création

L ’offre de produits responsables «  Good is beauti ful  » 
représente aujourd’hui 30 % des produits Maisons du Monde 
(objectif 2025 : 40%). Parmi eux, plus de 200 références 
préservent des savoir-faire et offrent aux consommateurs 
un supplément d’âme à leur intérieur tout en les inspirant 
et les ouvrant au monde. 



Des savoir-faire uniques pour des produits désirables 
et  durables

Dans le monde entier, les techniques artisanales utilisant les 
matières premières locales se transmettent de génération 
en génération.  Ce patr imoine culturel  des communautés 
est précieux.  C’est pourquoi Maisons du Monde a choisi 
d’ intégrer ces produits à la sélection Good is beautiful .  Les 
produits doivent toutefois répondre à plusieurs exigences 
afin de s’asurer qu’i ls préservent bien un savoir-faire pour 
intégrer l ’offre responsable : 

•  U n e  t e c h n i q u e  t r a d i t i o n n e l l e  l o c a l e  e t  h i s t o r i q u e 
(supérieure à 100 ans)

• Une volonté de transmission formelle ou informelle 

• L’utilisation de matières premières locales et exclusion 
des matières présentant un risque (coton chinois…) 

•  Une main d’oeuvre locale,  qualif iée,  travaillant dans 
le respect de normes sociales respectueuses de chacun

• Une fabrication artisanale ou mixte artisanale/industrielle 

•  U n e  f a b r i c a t i o n  i n t e r n a l i s é e  o u  p a r t i e l l e m e n t  s o u s -
traitée (avec maîtrise sociale du sous-traitant) 

Maisons du Monde a ainsi identif ié 9 typologies de savoir-
faire préservant chacune des techniques tradit ionnel les 
ancestrales à part i r  de matér iaux spécif iques  :  t issage 
manuel, tressage de fibres végétales, travail du bois, travail 
du verre, poterie artisanale, travail de la nacre, marqueterie, 
martelage du métal mais aussi  les savoir-faire reconnus 
par le label français Entreprise du Patr imoine Vivant . 

Zoom sur trois d’entre eux :  présentation en texte et  en 
images de trois d’entre eux.

Le tressage de fibres végétales 

Né i l  y a plusieurs mil l iers d’années,  l ’art  du tressage 
de l ’osier ,  du rot in ,  du raphia ou encore du bambou 
est désormais plus tendance que jamais.  Vannerie , 
macramé, cannage. . .  chaque technique tradit ionnel le 
fait  appel à une compétence et à des matériaux 
différents.  Retrouvez le savoir-faire de nos art isans 
dans nos suspensions,  nos tapis ,  nos paniers  
et nos meubles.

« Dans notre vi l lage au Vietnam, nous uti l isons  
de la scirpe, une plante locale.  Cela rend nos créations 
uniques. »  Thuy, artisane

Le travail  du bois

Gravé,  sculpté ou même courbé à l ’aide d’un cal ibre, 
 le bois brut peut être travai l lé sous de mult iples 

formes.  À l ’ image de notre tête de l i t  HYMALAYA, les 
objets en bois sculpté sont le fruit  d’un travai l  long  

et minutieux de nos art isans.  Chaque pièce étant tai l lée  
à la main,  cela lui  confère des détai ls sans parei l .

« La sculpture sur bois a toujours fait partie de ma vie 
et de ma culture. C’est mon père et mon grand-père 

qui m’ont transmis ce savoir-faire.  »  Krishna, artisan



A propos de Maisons du Monde 
Maisons du Monde est l’acteur de référence de la maison inspirante, accessible et durable. 
Une marque d’ouverture et d’échanges qui fédère ses 7 millions de clients autour d’univers Maison multistyles que l’on retrouve 
dans les collections constamment renouvelées du meuble à la décoration. Optimisme, créativité, engagement et proximité sont 
au cœur des valeurs de la marque, qui s’appuie sur un modèle omnicanal hautement performant. Digitalisation et conseils clients 
impulsent à la love brand sa Raison d’Être : « Inspirer à chacun l’envie de s’ouvrir au monde, pour créer ensemble des lieux de vie 
uniques, chaleureux et durables. » En 2022, Maisons du Monde a lancé son mouvement de marque Good is beautiful afin d’ancrer 
définitivement le développement durable dans sa stratégie. Un mouvement qui se déploie autour de 5 engagements. Pour que le 
beau ne vive plus sans le bon. Une offre et des engagements à retrouver sur www.maisonsdumonde.com. 
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Le tissage manuel

À l ’aide d’un métier à t isser manuel ,  nos art isans t issent 
chaque f ibre de leurs mains habi les ,  rendant chaque 
produit  unique et de grande qual ité .  Selon leur savoir-
faire,  i ls  ut i l isent différentes techniques comme le 
tuftage manuel ou le hand carving pour donner ce 
style authentique que vous aimez tant à nos tapis et 
coussins.

« Je suis f ier de créer des produits entièrement faits  
à la main qui sont appréciés pour leur qualité » 
Mukesh, artisan

A noter : 

Depuis plus de 25 ans, Maisons du Monde travail le avec des fournisseurs situés dans le monde entier et principalement 
en Asie qui regorge de nombreux savoir-faire.  Ce choix permet de proposer une offre mult i-style ,  inspirée des savoir-
faire du monde entier et accessible à tous.  

Conscients des enjeux cl imatiques,  Maisons du Monde a fait  le choix d’uti l iser des modes de transport moins pol luants 
et d’optimiser le chargement des transports .   L ’acheminement des produits d’Asie s ’effectue ainsi  par voie marit ime 
(bateau) et non par voie aérienne ;  un choix 100 fois moins émetteur de CO2. 


