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M a i s o n s  d u  M o n d e ,  l e  l e a d e r  e u ro p é e n  d e  l a  m a i s o n  i n s p i r a n t e  
e t  a c c e s s i b l e ,  l a n c e  s o n  m o u v e m e n t  d e  m a rq u e  G o o d  i s  b e a u t i f u l  a f i n 

d ’ a n c re r  l e  d é v e l o p p e m e n t  d u r a b l e  d a n s  s a  s t r a t é g i e . 

P a rc e  q u e  M a i s o n s  d u  M o n d e  s o u h a i t e  d e s  m a i s o n s  a u s s i  j o y e u s e s  q u e  re s p o n s a b l e s , 
a u s s i  s t y l é e s  q u ’ e n g a g é e s ,  a u s s i  t e n d a n c e  q u e  d u r a b l e s ,  l e  g ro u p e  s ’ e n g a g e  
p o u r  d e v e n i r  l a  m a rq u e  d é c o  l a  p l u s  d é s i r a b l e  e t  d u r a b l e  d ’ E u ro p e  e t  d é v o i l e  

s o n  m o u v e m e n t  G o o d  i s  b e a u t i f u l .

P O U R  Q U E  L E  B E A U  N E  V I V E  P L U S  S A N S  L E  B O N .

«  A  t r a v e r s  s a  R a i s o n  d ’ ê t r e * ,  M a i s o n s  d u  m o n d e  p l a c e  l ’ o u v e r t u r e  e t  l a  d u r a b i l i t é 
a u  c œ u r  d e  s a  v i s i o n .  N o u s  v o u l o n s  j o u e r  u n  r ô l e  p o s i t i f  d a n s  l a  s o c i é t é ,  a v e c  u n e 
a m b i t i o n  f o r t e  e t  d e s  a c t i o n s  c o n c r è t e s .  N o u s  s o u h a i t o n s  a u s s i  r e n d r e  c e t  e n g a g e m e n t 
p l u s  v i s i b l e  e t  i n v i t e r  n o s  c l i e n t s  e t  p a r t e n a i r e s  à  p r e n d r e  p a r t  à  c e  m o u v e m e n t .  » 
J u l i e  Wa l b a u m ,  D i re c t r i c e  G é n é r a l e 

«  G o o d  i s  b e a u t i f u l ,  c ’ e s t  f a i r e  l a  d é m o n s t r a t i o n  p a r  l a  p r e u v e  q u ’ a g i r  d e  m a n i è r e 
r e s p o n s a b l e  p e u t  ê t r e  a t t r a c t i f  e t  d i v e r t i s s a n t ,  y  c o m p r i s  d a n s  l e  s e c t e u r  d e  l a  m a i s o n , 
d e  l a  d é c o  e t  d u  d e s i g n .  L e  d é v e l o p p e m e n t  d ’ u n e  o f f r e  p l u s  r e s p o n s a b l e  m a i s  a u s s i  u n e 
a p p r o c h e  p l u s  v e r t u e u s e  d e  l a  g e s t i o n  d e  l ’ é n e r g i e  o u  e n c o r e  u n  e n g a g e m e n t  s o c i a l 
f o r t  s o n t  a u  c œ u r  d e  c e  l a n c e m e n t  s a n s  p r é c é d e n t  p o u r  l e  g r o u p e  M a i s o n s  d u  M o n d e .  » 
N a t h a l i e  R o z b o r s k i ,  n o u v e l l e  D i re c t r i c e  M a rq u e  e t  R S E

G o o d  i s  b e a u t i f u l ,  u n  m o u v e m e n t  q u i  s e  d é p l o i e  a u t o u r  d e  5  e n g a g e m e n t s .  
P o u r  q u e  l e  b e a u  n e  v i v e  p l u s  s a n s  l e  b o n .

Engagement  #2
Des actions fortes 

en agissant avec des 

associations de terrain pour 

préserver l’environnement et 

aider ceux qui en ont besoin.

Après  10  ans  de  mécéna t ,  Ma i sons  du  Monde  c réa i t  en 
2 0 1 5  l a  M a i s o n s  d u  M o n d e  F o u n d a t i o n .  E l l e  c o n t r i b u e 
a v e c  f o rc e  à  l a  p ré s e r v a t i o n  d e s  f o rê t s ,  d e s  a r b re s  e n 
F rance,  à  l ’ i n te r na t iona l ,  par tout  où  i l  y  a  u rgence à  ag i r.

«  N ous  ag i s sons  t ou j ou r s  a vec  l e s  popu l a t i ons  l oca l e s 
e t  c h o i s i s s o n s  l e s  p r o j e t s  q u i  m ê l e n t  i m p a c t  s o c i a l , 
environnemental pour s’assurer de la pérennité des projets. » 
C h a r l o t t e  J o n c h è re ,  re s p o n s a b l e  d é v e l o p p e m e n t 
d e  l a  M a i s o n s  d u  M o n d e  F o u n d a t i o n .

En  pa ra l l è l e  e t  en  l i e n  a vec  sa  r a i son  d ’ ê t re ,  l e  g roupe 
s o u t i e n t  d e p u i s  p l u s i e u r s  a n n é e s  d e s  a s s o c i a t i o n s  d e 
l ’économie socia le et  so l ida i re en habi l lant  des l ieux de v ie 
chaleureux, pour ceux qui en ont le plus besoin. Maisons du 
Monde souhai te créer 100 l ieux de v ie «  Good is  beaut i fu l  » 
d ’ i c i  2 0 2 5 ,  e n  p a r t e n a r i a t  a v e c  d e s  a c t e u r s  d e  t e r r a i n 
c o m m e  E m m a ü s ,  l a  C r o i x - R o u g e  F r a n ç a i s e  o u  l a 
Fonda t i on  des  Femmes ,  à  qu i  p l us  de  100  000  p rodu i t s 
s o n t  d o n n é s  c h a q u e  a n n é e .

Engagement  #3
Une politique de ressources 

humaines qui favorise 

pleinement l’égalité  

des chances. 

L e  g ro u p e  s ’ e n g a g e  d a n s  u n e  p o l i t i q u e  d e  re s s o u rc e s 
h u m a i n e s  o ù  c h a c u n  t r o u v e  s a  p l a c e  a u  s e i n  d ’ u n 
c o l l e c t i f  f o r t  q u i  f a v o r i s e  l a  d i v e r s i t é  e t  l ’ i n c l u s i o n .

Pour Sophie Mouhieddine,  Directr ice des Ressources 
H u m a i n e s  d e  M a i s o n s  d u  M o n d e  :  «  I l  f a u t  c r o i r e 
p r o f o n d é m e n t  à  l ’ h u m a i n  e t  à  l a  r i c h e s s e  d e  n o s 
d i f f é r e n c e s  c o m m e  s o u r c e  d e  c r é a t i v i t é  !  C h a c u n  d o i t 
avo i r  toutes les  chances de grand i r  e t  de se déve lopper.  »

A l ’ ac t i f  de  Ma i sons  du  Monde  :  50% des  f emmes  dans 
le  top  100 de  l ’en t repr i se ,  l a  s igna tu re  de  la  char te  de  la 
d ivers i té et  un engagement renforcé auprès de la jeunesse. 
M a i s o n s  d u  M o n d e ,  q u i  s ’ a p p rê t e  à  l a n c e r  e n  i n t e r n e 
«  Good fo r  Women »  pour  p romouvo i r  l ’ éga l i t é  hommes-
f emmes ,  sou t i en t  pa r  a i l l e u r s  l e  d i spos i t i f  de  men to ra t 
Dema1n.org porté par l ’associat ion Art ic le 1,  à dest inat ion 
d e s  j e u n e s  i s s u s  d e  m i l i e u x  d é f a v o r i s é s  e t  v i s e  5 0 0 
j e u n e s  m e n t o ré s  d ’ i c i  2 0 2 5 .

Engagement  #4
Des produits durables, 

inscrits dans un cycle de vie 

circulaire et solidaire.

Donner  une  seconde v ie  aux  p rodu i ts ,  c ’es t  l a  p romesse 
de  Rémi-Pierre  Lapprend,  Directeur  RSE de Maisons 
du  Monde :  «  Pa rce  que  nos  p rodu i t s  mér i t en t  de  du re r 
e t  d e  v i v r e  p l u s i e u r s  v i e s ,  n o u s  a v o n s  c r é é  u n  p ô l e  d e 
r é p a r a t i o n  e t  d e  r e c o n d i t i o n n e m e n t  d e  n o s  p r o d u i t s . 
Nous  proposerons  en  2023 une o f f re  de  seconde ma in .  »

Chaque année ,  ce  sont  p lus  de  20  000 p rodu i ts  qu i  son t 
ré p a ré s  d a n s  l e s  a t e l i e r s  M a i s o n s  d u  M o n d e  à  S a i n t -
M a r t i n - d e - C r a u .  L e  g ro u p e  y  a s s o c i e  s e s  p a r t e n a i re s 
d e  l ’ é c o n o m i e  s o c i a l e  e t  s o l i d a i r e  p o u r  f a v o r i s e r  l e 
ré e m p l o i  d e s  p ro d u i t s ,  v i a  n o t a m m e n t  u n  p a r t e n a r i a t 
n a t i o n a l  a v e c  E m m a ü s .

Engagement  #5
 L’ensemble des métiers 

de Maisons du Monde 

transformés pour 

réduire leur empreinte 

environnementale.

R é d u i re  d e  2 5 %  l ’ i n t e n s i t é  c a r b o n e  d ’ i c i  2 0 2 5 ,  c ’ e s t  
la volonté du groupe en faisant évoluer ses pratiques internes 
et  en réduisant  son empre inte env i ronnementa le.  Pour une 
t rans i t i on  fo r te  e t  du rab le ,  Ma isons  du  Monde  s ’engage 
à  tous  l es  n i veaux  :  concep t i on  des  p rodu i t s ,  t r anspo r t 
avec l ’engagement dans l ’ in i t iat ive FRET21, consommat ion 
d ’ é n e r g i e  e t  a l i m e n t a t i o n  e n  é l e c t r i c i t é  re n o u v e l a b l e 
d e s  p o i n t s  d e  v e n t e  a v e c  l a  c e r t i f i c a t i o n  I S O  5 0 0 1 .

U n  d i s p o s i t i f  i n  s i t u  e t  u n  p l a n  d e  c o m m u n i c a t i o n  s a n s  p ré c é d e n t  p o u r  d o n n e r  e n v i e 
a u x  c l i e n t s  M a i s o n s  d u  M o n d e  d e  re j o i n d re  e u x  a u s s i  l e  m o u v e m e n t  G o o d  i s  b e a u t i f u l  : 

•  M i s e  e n  a v a n t  d e s  5  e n g a g e m e n t s  d u  g ro u p e  d a n s  l e s  3 5 7  b o u t i q u e s  d e  l ’ e n s e i g n e  e t  s u r 
s o n  s i t e  i n t e r n e t  w w w. m a i s o n s d u m o n d e . c o m

•  I d e n t i f i c a t i o n  d e s  p ro d u i t s  re s p o n s a b l e s  «  G o o d  i s  b e a u t i f u l  »  e n  m a g a s i n ,  e n  l i g n e  e t  d a n s 
l e s  c a t a l o g u e s  M a i s o n s  d u  M o n d e .

•  A te l i e r s ,  rencon t res  e t  an imat ions ,  m ise  en  avan t  de  l ’ engagement  su r  tous  l es  réseaux  soc iaux  
d u  G ro u p e .

100 lieux de vie    
Good is beautiful  Good is beautiful  
créés créés d’ici 2025  

E N G A G E M E N T  # 2

50% de femmes dans  
le top 100 de l’entreprise   
500 jeunes mentorés  
d’ici 2025

E N G A G E M E N T  # 3

Aujourd’hui,  
20% de notre offre  
intègre notre sélection  
responsable  
Good is beautiful     
Objectif : doubler cette 
part pour atteindre 40% 
d’ici 2025

E N G A G E M E N T  # 1

20 000 produits réparés 
dans nos ateliers chaque 
année 

E N G A G E M E N T  # 4

-25% d’émissions de CO-25% d’émissions de CO22  d’ici 2025
 

100% de nos magasins alimentés de nos magasins alimentés 
en électricité renouvelableen électricité renouvelable

E N G A G E M E N T  # 5

G o o d  i s  b e a u t i f u l  e s t  u n  m o u v e m e n t  d e  f o n d  q u i  f a i t  l e  l i e n  e n t r e  l e  p a s s é ,  l e 
p r é s e n t  e t  l e s  a m b i t i o n s  d e  M a i s o n s  d u  M o n d e ,  p o u r  c r é e r  u n  i m p a c t  p o s i t i f  d a n s 
l ’ e n s e m b l e  d e  s o n  é c o s y s t è m e .  C e  m o u v e m e n t  s e  d é p l o i e  a u t o u r  d e  5  p i l i e r s .  
5  e n g a g e m e n t s  q u i  s e  m a t é r i a l i s e n t  p a r  d e s  a c t i o n s  c o n c rè t e s  s u r  c h a c u n e  d e  s e s 
d i m e n s i o n s .

M a i s o n s  d u  M o n d e  s o u h a i t e  à  t e r m e  r a l l i e r  a u  m o u v e m e n t  G o o d  i s  b e a u t i f u l  t o u t e  e n t i t é 
p roche  de  ses  va l eu rs ,  pou r  que  chacun  p renne  sa  pa r t  à  l a  c réa t i on  du  monde  de  dema in .

M a i s o n s  d u  M o n d e 
H ô t e l  &  S u i t e s  
à  N a n t e s , 
M a r s e i l l e  e t  L a 
R o c h e l l e

8  6 2 8  C O L L A B O R AT E U R S

F r a n c e ,  E s p a g n e , 
A l l e m a g n e ,  I t a l i e , 
L u x e m b o u r g , 
P o r t u g a l , 
S u i s s e ,  B e l g i q u e , 
G r a n d e - B re t a g n e , 
P a y s - B a s , A u t r i c h e

357
magasins  
à  t ravers  
l ’ E u ro p e

18 000
ré f é re n c e s 
m e u b l e s 
e t  d é c o

1
M a i s o n s 
d u  M o n d e 
Foundation,  
créée en 2015

+ de 7,5 millions 
d e  c l i e n t s  e n  E u r o p e

9 5  0 0 0
p r o d u i t s  s u r  l a  m a r k e t p l a c e 
d u  g ro u p e ,  l a n c é e  e n  F r a n c e 
d e p u i s  2 0 2 0

3

I n f o s  c l é s  g ro u p e  M a i s o n s  d u  M o n d e  :

Engagement  #1
Une offre tendance déco et 

ameublement, aussi stylée 

que responsable. 

40% de produ i ts  responsab les  d’ ic i  2025 :  c ’est  l ’ob ject i f 
d e  l a  m a rq u e ,  q u i  i n t è g re  à  c e  j o u r  d é j à  2 0 %  d e  s o n 
o f f re  d a n s  s a  s é l e c t i o n  «  G o o d  i s  b e a u t i f u l »  t e n d a n c e 
e t  re s p o n s a b l e .

«  L e s  i n t é r i e u r s  m é r i t e n t  d ’ ê t r e  a u s s i  s t y l é s  q u e 
d u r a b l e s ,  c ’ e s t  p o u r q u o i  n o u s  n o u s  e n g a g e o n s  à 
p r o p o s e r  à  n o s  c l i e n t s  u n e  s é l e c t i o n  d e  p r o d u i t s 
a u  c h o i x  :  é c o - r e s p o n s a b l e s ,  M a d e  i n  E u r o p e  o u 
p r é s e r v a n t  d e s  s a v o i r - f a i r e  d ’ i c i  e t  d ’ a i l l e u r s .  »  
A g a t h e  L a c o s t e ,  D i re c t r i c e  d e  l ’ o f f re . 

L e s  v e n d e u r s  p a r t e n a i r e s  d e  M a i s o n s  d u  M o n d e , 
d i s t r i b u é s  s u r  l a  m a r k e t p l a c e ,  s o n t  é g a l e m e n t  i n v i t é s 
à  re j o i n d re  l e  m o u v e m e n t  G o o d  i s  b e a u t i f u l .

*Maisons du Monde - Inspirer à chacun l'envie de s'ouvrir au monde  
pour créer ensemble des lieux de vie uniques, chaleureux et durables.


