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M A I S O N S  D U  M O N D E  X  L E S  R E C R É A T E U R S  D ’ E M M A Ü S  D É F I
 DES  P I ÈCES  EXCLUS IVES  POUR LA  PAR IS  DES IGN WEEK 

Maisons du Monde, leader européen de la maison accessible, désirable et durable, a lancé en 2022 son 
mouvement de marque « Good is beautiful » afin d’ancrer le développement durable dans sa stratégie. 

À l’occasion de la Paris Design Week, Maisons du Monde et 
l ’atelier des ReCréateurs d’Emmaüs Defi s’associent pour 
proposer quatre pièces exclusives de design upcyclées. 
Elles seront exposées dans la vitrine du showroom Maisons 
du Monde, 100 rue du Bac, Paris 7ème, s’ inscrivant dans 
le parcours off iciel de la Paris Design Week, du 7 au 16 
septembre 2023

Emmaüs x Maisons du Monde : un partenariat de longue 
date

Le mouvement Good is beautiful se déploie autour de 5 
engagements « pour que le beau ne vive plus sans le bon ». 
T ro is  de ses p i l iers  fondateurs  pour  réduire l ’ impact 
environnemental et maximiser l’impact social de la marque 
sont : 

• Proposer une offre responsable (30% de produits responsables 
aujourd’hui et un objectif de 40% d’ici 2025)

• Proposer un cycle de vie circulaire, social et solidaire

• Agir avec des associations de terrain pour préserver 
l ’environnement et aider ceux qui en ont besoin 

Chaque année, l’équivalent de 5 millions d’euros de produits 
exposés et issus de retours clients sont ainsi donnés aux 
associations partenaires (Emmaüs, La Croix-Rouge française, 
la Fondation des Femmes…). Près de 100 000 produits sont 
notamment dirigés vers les communautés Emmaüs chaque 

année, faisant de Maisons du Monde l’un des principaux 
partenaires de l ’association depuis plusieurs années. Le 
fruit de la vente de ces produits au sein des boutiques 
solidaires permet de soutenir l ’activité et de participer à 
la mission sociale de l ’association. 

Quatre pièces exclusives de design upcyclées pour la 
Paris Design Week

Pour renforcer ce partenariat, Maisons du Monde soutient 
le  programme Façon Emmaüs dont  l ’ob ject i f  es t  de 
revalor iser  des  chutes/déchets  text i les  su ivant  t ro is 
init iat ives : 

• Un soutien de 105 000 €  pour f inancer divers projets 
text i les des 9 atel iers de réinsert ion,  porteurs de projets 
de confection et d’upcycl ing text i le

•  D e s  a c t i o n s  d e  m é c é n a t  d e  c o m p é t e n c e s  q u i  s e 
traduisent par la venue d’experts métiers Maisons du 
Monde au sein du col lecti f  pour témoigner sur diverses 
thématiques.  Des experts réseaux sociaux,  tendances et 
design mais aussi  merchandising sont ainsi  al lés à la 
rencontre de personnes en réinsert ion af in de les aider 
à monter en compétences sur certains sujets et gagner 
en confiance et est ime de soi .

•  L a  c r é a t i o n  d e  q u a t r e  p i è c e s  e x c l u s i v e s  d e  d e s i g n 
upcyclées avec l ’atel ier des Recréateurs d’Emmaüs Défi 
pour la Paris Design Week 2023.



A propos de Maisons du Monde 
Maisons du Monde est le leader européen de la Maison accessible, désirable et durable. 
Une marque d’ouverture et d’échanges qui fédère ses 7 millions de clients autour des lifestyles désirables et durables. 
Des univers Maison multi styles que l’on retrouve dans les collections renouvelées du meuble à la décoration. Optimisme, 
créativité, engagement et proximité sont au cœur des valeurs de la marque, qui s’appuie sur un modèle omnicanal 
hautement performant. Digitalisation et conseils clients impulsent la love brand et sa Raison d’Être : « Inspirer à chacun 
l’envie de s’ouvrir au monde, pour créer ensemble des lieux de vie uniques, chaleureux et durables. En 2022, Maisons du 
Monde a lancé son mouvement de marque Good is beautiful afin d’ancrer définitivement le développement durable 
dans sa stratégie. Un mouvement qui se déploie autour de 5 engagements. Pour que le beau ne vive plus sans le bon.  
https://www.maisonsdumonde.com/FR/fr/e/engagements-good-is-beautiful
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Emmaüs Défi est un chantier d’insertion et de remobilisation 
par  le  t ravai l  dont  la  miss ion est  d ’accompagner  des 
personnes en situation de grande précarité à trouver ou 
retrouver une place dans la société qui soit conforme à leurs 
souhaits et à leurs capacités. Celles-ci sont accompagnées 
sur les sujets du travai l ,  de la santé et du logement,  pour 
les remobil iser et leur permettre de retrouver une stabil ité 
pour la suite de leur parcours de vie. 

Créé en 2017, l’atelier de couture des ReCréateurs d’Emmaüs 
Défi propose quant à lui des créations originales réalisées 
par des salariés en insert ion à part ir  de chutes de text i le 
ou de vêtements usagées ne pouvant être revendues . 
Les chutes de text i le provenant de dons,  et init ialement 
destinées au recyclage, constituent la matière première 
de l ’atel ier .  Les salariés en insertion magnif ient les chutes 
de matière en les transformant en des créations uniques, 
favorisant ainsi leur imagination et l ’estime de soi .  Formés 

aux métiers de la couture par l ’encadrant technique de 
l ’atel ier ,  i ls  découvrent un nouveau métier et acquièrent 
des compétences techniques mais aussi transverses, telles 
que le respect des délais et le travai l  en équipe. 

U n  c h e v e t ,  u n  f a u t e u i l ,  u n  p a r a v e n t  e t  u n  l u m i n a i r e 
Maisons du Monde  ont ainsi  repris vie sous les mains de 
ces salariés qui les ont réinventés en uti l isant d’anciens 
tapis de la marque.   Ces quatre pièces uniques seront 
exposées dans la vitr ine du showroom Maisons du Monde, 
étape du parcours officiel de la Paris Design Week pendant 
toute la durée de l ’événement.

Ces pièces ne sont pas dest inées à être vendues.  E l les 
marquent  la  concrét isat ion d ’un pro jet  vertueux dans 
l ’optique d’offr ir  une seconde vie aux produits de Maisons 
du Monde et de soutenir Emmaüs. Une façon de concrétiser 
les engagements de la marque et de réduire l ’empreinte 
environnementale de la fabrication des produits .


